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Wykaz podrecznikéw obowiazujacych w roku szkolnym 2026/2027
w Zespole Szk6t Ekonomicznych w Pile

Klasa IV MD
Technikum 5-letnie: technik fotografii i multimediéw oraz technik reklamy
Lp. Przedmiot Podreczniki
. "Oblicza epok”. Nowa edycja. Zakres podstawowy i rozszerzony. Cze$¢ 3.1;
L Jezyk polski (R) 3.2. Wydaw. WSiP
Impulse 4 - wyd. Macmillan (technik reklamy i fotografii)
2. Jezyk angielski Fotimult - kontynuacja podrecznika z klasy 3 (Impulse 3, Macmillan
Education)
3. Jezyk niemiecki Effekt neu 3 podrecznik + Z(%SZ.yt Cv,wczen, Eff.ekt neu 4 podrecznik +zeszyt
¢wiczen wyd. WSiP
. . Jarostaw Ktaczkow, Stanistaw Roszak, Anna Laszkiewicz "Poznac
4. Historia £z
przeszitos¢" cz. 3, wyd Nowa Era
5. Geografia Oblicza geografii 3 zakres podstawowy, Czestaw Adamiak
. . Jolanta Holeczek, Biologia na czasie 3, zakres podstawowy, Nowa Era
6. Biologia EDYCJA 2024
7. Chemia Kontynuacja podrecznika
8. Fizyka Informacja we wrze$niu
,MATeMAtyka 3” Zakres podstawowy. W. Babinski, L. Chanko, ].
Czarnowska, G. Janocha, J. Wesotowska. Wydawnictwo NOWA ERA -
9. Matematyka kontynuacja. PéZniej
~MATeMAtyka 4” Zakres podstawowy. W. Babinski, L. Chariko, J.
Czarnowska, ]. Wesotowska. Wydawnictwo NOWA ERA
10. Religia PODRECZNIK NIE JEST KONIECZNY
11. Jezyk angielski zawodowy Materiaty wlasne nauczyciela
12. Cyfrowcf tech.nologle Informacja we wrze$niu
multimedialne
13. Techniki fotograficzne Informacja we wrze$niu
14. Cyfrowa obrébka obrazu Informacja we wrze$niu
15. Przygotowanie materiatow Informacja we wrze$niu
cyfrowych
16. Projekty multimedialne Informacja we wrze$niu
11. Kampania reklamowa Materiaty wtasne nauczyciela
. . . Jezyk angielski zawodowy. Zeszyt ¢wiczen do zawodu technik reklamy
e PGF.07, PGF.08, wyd. eMPi2 - kontynuacja
Planowanie kampanii . o
13. . Informacja we wrzes$niu
reklamowej
Organizacja pracy matych
14. zespolow - grafika Materiaty wtasne nauczyciela
komputerowa
15. .Zar.z.qdzame I?f‘ocesem . Informacja we wrze$niu
realizacji kampanii reklamowej
16. Skutecznosc i efektywnosc Informacja we wrze$niu

kampanii reklamowej




