Praktyka zawodowa klasa IV Technik Reklamy

Zawdd: technik reklamy

Kwalifikacja PGF.08 Zarzgdzanie kampanig reklamowg

Klasa: czwarta

Liczba godzin praktyki zawodowej: 140 godzin
Liczba tygodni praktyki zawodowej: 4 tygodnie

Program nauczania: Program nauczania dla zawodu technik reklamy dopuszczony do uzytku w ZSE w Pile
od roku szkolnego 2019/2020

Dzial Podstawowe wymagania programowe
programowy Uczen potrafi:
I. Strategia Brief: cele komunikacji i osobowos¢ marki, grupa docelowa, gtéwny przekaz i korzysci,
komunikacji proces przekazywania wytycznych
marki w - okresli¢ cele komunikacji i ich charakter (np. cele
praktyce - wizerunkowe, sprzedazowe itp.)
- okresli¢ osobowos$¢ marki
- okresli¢ grupe docelowa dziatan komunikacyjnych
- okresli¢ gtowny przekaz reklamy
- okresli¢ komunikowane korzysci konsumenckie
Il. Planowanie Cele i strategie kampanii reklamowej Etapy kampanii Planowanie mediow. Budzet
kampanii kampanii reklamowej
reklamowej - definiowac¢ cele reklamowe wynikajace ze strategii marki i z celow
marketingowych
- stworzy¢ plan kampanii reklamowe;j
- zaplanowa¢ etapy kampanii reklamowej
- okredli¢ elementy sktadajace si¢ na budzet kampanii
- wymieni¢ czynniki sktadajace si¢ na budzet
I11. Sprzedaz Analiza potrzeb i negocjacje sprzedazowe
kampanii - dokona¢ analizy potrzeb zleceniodawcy
reklamowej - przygotowa¢ prezentacj¢ sprzedazowej kampanii reklamowej dla zleceniodawcy
- dobra¢ techniki negocjowania do warunkéw negocjacji
Dokumentacja sprzedazowa
- wypehiaé fakturg¢ VAT
- tworzy¢ zamowienie
- redagowac umowy
V. Brief kampanii sktadajaca si¢ z: Audio/Video plus OOH
Zarzadzanie pozyska¢ informacje w celu realizacji kampanii reklamowej skladajace;j si¢ z:
kampanig Audio/Video plus OOH
sktadajacg sig zgromadzi¢ informacje w celu realizacji kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z:
z: Audio/Video Audio/Video plus OOH
plus OOH

Zarzadzanie projektem 1 wykonaniem kampanii sktadajacg si¢ z: Audio/Video plus

OOH oraz prezentacja kampanii sktadajaca si¢ z: Audio/Video plus OOH

- wspotpracowaé w zespole

- rozdzieli¢ zadania w ramach zadania zgodnie z dostgpnymi zasobami, budzetem
i harmonogramem

- monitorowac¢ postep realizacji zadan

- weryfikowaé jakos$¢ przygotowanych elementéw zadania

- zaplanowac prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan

V. Zarzadzanie
kampania
sktadajaca si¢
z: Public
Relations plus
Reklama

Brief kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z: Public Relations plus Reklama

bezposrednia plus Branded Entertainment

- pozyskac informacje w celu realizacji kampanii reklamowej skladajace;j si¢ z:
Public Relations plus Reklama bezposrednia plus Branded Entertainment

- zgromadzi¢ informacje w celu realizacji kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z:
Public Relations plus Reklama bezposrednia plus Branded Entertainment




bezposrednia
plus Branded
Entertainment

Plan kampanii reklamowe;j sktadajacej si¢ z: Public Relation plus Reklama bezposrednia

plus Branded Entertainment

- okresli¢ zadania w ramach planu kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z: Public
Relations plus Reklama bezpos$rednia plus Branded Entertainment

- okresli¢ terminy wykonania zadan

- wspotpracowaé w zespole

- rozdzieli¢ zadania w ramach zadania zgodnie z dostgpnymi zasobami, budzetem
i harmonogramem

- monitorowac¢ postep realizacji zadan

- weryfikowaé jakos$¢ przygotowanych elementéw zadania

- przygotowac prezentacje kampanii reklamowej sktadajacej si¢ z: Public Relations
plus Reklama bezposrednia plus Branded Entertainment

VI.
Zarzadzanie
kampania
multimedialng
dla klienta
komercyjnego,
miasta, gminy,
samorzadu itp.
oraz uzytku
publicznego

Brief i plan kampanii reklamowej dla klienta komercyjnego, miasta, gminy, samorzadu

itp.

- pozyskac informacje w celu realizacji kampanii reklamowej dla klienta
komercyjnego, miasta, gminy, samorzadu itp.

- zgromadzi¢ informacje w celu realizacji kampanii reklamowej dla klienta
komercyjnego, miasta, gminy, samorzadu itp.

- okreéli¢ zadania w ramach planu kampanii reklamowej dla klienta komercyjnego,
miasta, gminy, samorzadu itp.

Zarzadzanie projektem i wykonaniem kampanii multimedialnej

- wspotpracowaé w zespole

- rozdzieli¢ zadania w ramach zadania zgodnie z dostgpnymi zasobami, budzetem
i harmonogramem

- monitorowa¢ postep realizacji zadan

- weryfikowa¢ jakos$¢ przygotowanych elementéw zadania

- zaplanowa¢ prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan

- kontrolowa¢ jako$¢ wykonanych zadan wedtug przyjetych kryteriow

- udzieli¢ informacji zwrotnej

Prezentacja kampanii multimedialnej dla klienta komercyjnego, miasta, gminy,

samorzadu itp.

- przygotowac prezentacje kampanii multimedialnej dla klienta komercyjnego,
miasta, gminy, samorzadu itp.

VII.
Przetwarzanie
informacji z
przeprowadzon
ych badan

Planowanie badan
- dobra¢ metody i techniki umozliwiajace zbieranie danych stuzacych do analizy
skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej

Opracowanie wynikow badan i ocenia wynikow

- przetwarzaé¢ dane z badan skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowe;j

- dokona¢ analizy wynikow badan skutecznosci efektywno$ci kampanii reklamowej

- dokona¢ analizy wynikoéw badan skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowe;j
w mediach cyfrowych




