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Program praktyki zawodowej
Zawod: technik reklamy
Kwalifikacja: PGF.07 - Wykonywanie przekazu reklamowego
Liczba tygodni praktyki w klasie 3: 4

Laczna liczba tygodni praktyki w cyklu ksztatcenia: 8

Program nauczania:

Program nauczania dla zawodu technik reklamy
dopuszczony do uzytku w ZSE w Pile od roku szkolnego \
2019/2020

Dzial
programowy

Podstawowe wymagania programowe
Uczen potrafi:

I. Bhp w
biurze

stosowac akty prawa zwigzane z bezpieczenstwem i higieng pracy, ochrong
przeciwpozarowa, ochrong srodowiska i ergonomia

korzystac z instrukcji obstugi urzadzen technicznych podczas wykonywania
pracy biurowej

wskazywac¢ zasady postgpowania na wypadek pozaru w miejscu pracy

rozroznia¢ znaki informacyjne zwigzane z przepisami ochrony przeciwpozarowej

wskazywac¢ zasady recyklingu zuzytych czesci urzadzen biurowych i
wyposazenia

I1. Slogan
reklamowy

dobra¢ kroj pisma do tresci przekazu reklamowego
dobra¢ parametry pisma w celu osiggnigcia okreslonego efektu
stosowa¢ zasady tworzenia przekazu reklamowego w tworzeniu tekstow

reklamowych

rozroznia¢ rodzaje i funkcje tekstu reklamowego (np. tytut, body copy, slogan,
VoiceOver, reklama audio, post na portalu spoteczno$ciowym)
wyjasni¢ znaczenie sloganu reklamowego w komunikacie reklamowym

wykonywac teksty reklamowe (np. tytut, body copy, slogan, VoiceOver, reklama
audio, post na portalu spotecznosciowym, reklama AdWords)

I11. Strategia
przekazu
reklamowego

opisa¢ specyfike planowania strategicznego (np. dlugoterminowos$¢, orientacja na
cele, efektywnosc)

okresli¢ etapy strategii reklamowej

okresli¢ cele komunikacji i sposoby ich realizacji poprzez reklameg

zbiera¢ informacje niezbgdne do realizacji strategii reklamowej

stworzy¢ strategi¢ reklamowga (napisa¢ dokument)
okreslac¢ sposoby mierzenia postepoOw w realizacji strategii

wymienia¢ elementy kluczowe dla efektywnosci przekazu reklamowego (np.
spojnos¢ dziatan, konsekwencja, koncentracja srodkow)

IV. Odbiorcy
przekazu
reklamowego

wymienia¢ kryteria opisu tzw. grupy docelowej (np. demografia, socjografia,
styl zycia, zachowania zakupowe) okresli¢ kryteria doboru grupy docelowej do
osiggnigcia okreslonych celow strategicznych

V. Budzet
reklamowy

okresli¢ budzet reklamowy
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V1. Budowanie
przekazu
reklamowego

wymieni¢ elementy struktury briefu (np. wyzwanie, otoczenie biznesowe, cele
komunikacyjne, grupa docelowa, insight, gtowny przekaz, argumentacja,
spodziewana reakcja, tonalno$¢, harmonogram dziatan)

okresli¢ zawarto$¢ elementow tzw. brief

wymieni¢ elementy briefu mediowego (informacje dotyczace kampanii, cele
kampanii, otoczenie, grupa docelowa, konkurencja, budzet itp.)

VII.
Dokumentacja
dotyczaca
przygotowania
reklamy

rozrozni¢ formaty papieru

odczyta¢ opis kolorystyki (tryb kolorystyczny, sktad procentowy, oznaczenia
koloréw, nazwy wzornikowe)

odczytaé i rozrdzni¢ okreslenia zwigzane z fontami (kr6j pisma, rodzina krojow
pisma, odmiana, stopien itp.)

rozrozni¢ oznaczenia elementow graficznych, tekstowych i tabelarycznych

okresli¢ cechy wskazanej grupy docelowej
rozumie¢ cele 1 oczekiwania klienta wynikajgce z briefu

wyszukiwac i selekcjonowaé obowiazkowe elementy jakie majg by¢
zrealizowane w reklamie

VIIL.
Identyfikacja

wykonac¢ elementy identyfikacji wizualnej w roznych technikach na podstawie
okreslonych zalozen

wizualna

wykonac¢ logo firmy (sygnet, logotyp,
monogram, kaligram) na podstawie szkicu

zastosowac kolorystyke w tworzeniu elementow graficznych (symbolika barw,
znaczenie koloréw, wersje kolorystyczne)

zastosowac siatke znaku

okresli¢ 1 zastosowac pole ochronne znaku - zastosowaé zestaw znakow
firmowego kroju pisma

okresli¢ formy prawidtowego i nieprawidtowego uzycia logo

wykona¢ elementy ksiggi znaku na podstawie okreslonych zatozen

stosowac¢ kolory ,,firmowe" w wizytowce
wykonaé wizytowke w programie graficznym zgodnie ze szkicem

wykonac projekt graficzny papieru firmowego zgodnie z zalozeniami

umiesci¢ logo i dane teleadresowe we wlasciwych miejscach na kopercie
firmowej

IX. Reklama
drukowana

rozroznia¢ formy reklamy drukowanej (np. ogtoszenie prasowe, plakat,
opakowanie, druk bezadresowy/adresowy, ulotka, kalendarz, zaproszenie)

dobiera¢ forme reklamy drukowanej do tresci przekazu
zaproponowa¢ formy reklamy drukowanej w zaleznosci od zatozen
strategicznych reklamy

dokonywac retuszu cyfrowego fotografii

stosowac¢ techniki korekty fotograficznej

zastosowa¢ technike fotomontazu
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X. Reklama
zewnetrzna

dobiera¢ adekwatne do briefu formy reklamy zewngtrzne;j
uzasadni¢ wybdr odpowiednich no$nikéw reklamy
zewnetrznej

okresli¢ parametry techniczne no$nikow reklamy zewnetrznej
wykonac¢ projekt billboardu, citylightow, bannera na podstawie briefu
kreatywnego

wykonac¢ projekt billboardu, citylightow, bannera na podstawie innej
dokumentacji technicznej

wykona¢ banner na strong www wg wytycznych technologicznych

dobra¢ formy materialdow POS z punktu widzenia przewidywanych zachowan
konsumenta

wykonac¢ projekt materiatéw POS w programie graficznym na podstawie
wytycznych

wykona¢ projekt innych no$nikow reklamy zewngtrznej, np. pylony, totemy
reklamowe

XI. -
Wykonywanie -
projektow
reklamy do
umieszczenia
w mediach
cyfrowych

wykona¢ elementy przekazu reklamowego do zamieszczenia na witrynie
internetowej wykona¢ elementy przekazu reklamowego do umieszczenia w
mediach spoteczno$ciowych

wykona¢ elementy przekazu reklamowego do zamieszczenia na portalach
internetowych wykona¢ elementy przekazu reklamowego do zamieszczenia na
platformach sprzedazowych (np. sklep internetowy, platforma aukcyjna)
wykona¢ elementy przekazu uwzgledniajgc specyfike kanatow komunikacji
reklamowej w Internecie (np. e-mailing, urzadzenie mobilne)

wykonac¢ projekt reklamy przeznaczonej do prezentacji na wyswietlaczach i
ekranach cyfrowych (telebimy, tablice Led, ekrany cyfrowe itp.) wg wytycznych

(pieczatka i podpis dyrektora szkoty)




